


IntroducciónIntroducción

• SEO: Search Engine Optimization
• El objetivo es posicionarposicionar una página web

en los primeros resultados de búsqueda
de GoogleGooglede GoogleGoogle

• Importante para aumentaraumentar la visibilidad,
el tráfico y las ventas de un sitio web



Tendencias actuales del SEOTendencias actuales del SEO

• Búsqueda por vozvoz
• Los usuarios utilizan cada vez más los asistentes virtuales 

para realizar búsquedas
• Los resultados de búsqueda por voz son diferentes de los 

resultados de búsqueda por texto
Búsqueda semánticasemántica• Búsqueda semánticasemántica
• Google se está centrando en entender el significado detrás 

de las palabras clave y las consultas de búsqueda
• Es importante crear contenido de calidad y relevante

• Búsqueda locallocal
• Los usuarios buscan información sobre negocios locales
• Es importante tener una presencia en línea consistente y 

optimizada para las búsquedas locales



Tendencias actuales del SEOTendencias actuales del SEO

• Contenido de calidadcalidad
• Los motores de búsqueda se enfocan cada vez más en

ofrecer resultados relevantes y útiles para los usuarios
• La creación de contenido de calidad, relevante y actualizado 

es esencial para lograr una buena posición en los resultados 
de búsqueda y atraer a una audiencia comprometida con el de búsqueda y atraer a una audiencia comprometida con el 
contenido de tu sitio web

• Experiencia del usuario
• Una experiencia del usuario positiva puede mejorar la tasa 

de conversión y la retención de usuarios en tu sitio web.
• La experiencia del usuario se trata de cómo los usuarios 

interactúan con tu sitio web y cómo se sienten al hacerlo
• Optimización móvil

• Es un factor importante en el ranking de los motores de 
búsqueda



MobileMobile--firstfirst

• Google ha cambiado a una indexaciónindexación móvilmóvil
primeroprimero

• El contenido, el diseño y la velocidad de carga
de una página web deben estar optimizadosoptimizadosde una página web deben estar optimizadosoptimizados
para dispositivos móvilesmóviles

•• MobileMobile--firstfirst también se aplica a la experienciaexperiencia
del usuario en el sitio web.

• La velocidad de carga y usabilidad en móviles
son factoresfactores claveclave para el posicionamiento.



Contenido de calidadContenido de calidad

• El contenidocontenido es el rey del SEO
• Google valora el contenido originaloriginal, relevanterelevante,

útilútil y renovadorenovado para los usuarios
• La calidadcalidad del contenido es más importante• La calidadcalidad del contenido es más importante

que la cantidad:
– Investigación de palabras clave
– Creación de contenido original
– Actualización frecuente
– Incorporar multimedia



Experiencia del usuarioExperiencia del usuario

• Google valora la experienciaexperiencia del usuario en el 
sitio web

• Es importante tener una navegaciónnavegación clara y 
sencillasencilla

• La velocidadvelocidad de carga del sitio web es crucial:
– Diseño web
– Velocidad de carga
– Móviles



Link Link BuildingBuilding

• Los enlaces de calidad enlaces de calidad son importantes para 
el SEO

• Los enlaces deben ser relevantesrelevantes y provenir 
de sitios web de confianzade sitios web de confianza

• Google penalizapenaliza los enlaces de baja calidad baja calidad y 
las prácticas de link building manipuladoras



ConclusiónConclusión

• El SEO está en constante evoluciónevolución
• Es importante seguir las tendencias actuales y 

adaptarseadaptarse a los cambios de Google
• El SEO es una inversióninversión aa largolargo plazoplazo que• El SEO es una inversióninversión aa largolargo plazoplazo que

puede tener un gran impacto en el éxito de un
sitio web


